Uchwała nr 5

Zarządu Izby Wydawców Prasy z dnia 2 lutego 2006 roku

w sprawie interpretacji Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawców Prasy

odnośnie całokolumnowych reklam drukowanych na spad

§1

W związku z pytaniem w sprawie stosowania norm Kodeksu Wydawców w zakresie oznaczenia reklamy. Zarząd postanawia co następuje:

1. Przyjęta pkt. 4.2.2. Kodeksu zasada rozdzielenia materiałów reklamowych od redakcyjnych i sposobu oznaczenia reklamy lub ogłoszenia w przypadkach całokolumnowej reklamy lub ogłoszenia drukowanego na spad może być zrealizowana przez odpowiednie zaznaczenie w spisie treści tytułu prasowego lub innym wybranym przez wydawcę miejscu. Przy czym takie zaznaczenie w spisie treści tytułu prasowego nie narusza postanowień pkt. 4.2.4 Kodeksu.

2. Oznaczona zgodnie z pkt. 1 całokolumnowa spadowa reklama lub ogłoszenie nie są traktowane jako materiał redakcyjny.

§2

Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.
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