Uchwała nr 6

Zarządu Izby Wydawców Prasy z dnia 9 marca 2006 roku

w sprawie interpretacji Kodeksu Dobrych Praktyk Wydawców Prasy

odnośnie oznaczania dodatków/insertów reklamowych lub promocyjnych

§1


W związku z pytaniem w sprawie stosowania norm kodeksu Wydawców w zakresie oznaczania zleconych z zewnątrz dodatków reklamowych lub promocyjnych, w tym tzw. insertów reklamowych, Zarząd Izby postanawia, co następuje:

1. Zgodnie z pkt. 4.3.1, 4.3.2 Kodeksu Wydawców, uwzględniając definicję insertu określoną w pkt. 6.4, gdy zachodzi konieczność oznaczenia dodatku/insertu reklamowego/promocyjnego, wydawca ma prawo zamieszczenia w stosownym i dostępnym miejscu dodatku/insertu (najlepiej na stronie okładkowej) informacji o następującej treści: „dodatek/insert reklamowy/promocyjny do danego tytułu prasowego” lub „dodatek/insert reklamowy/promocyjny rozpowszechniany z danym tytułem prasowym”.

2. Wydawca może również, biorąc pod uwagę ewentualne warunki dystrybucyjne, ometkować dodatek/insert stosowną nazwą: „dodatek/insert reklamowy/promocyjny do danego tytułu prasowego” lub „dodatek/insert reklamowy/promocyjny rozpowszechniany z danym tytułem prasowym”.

§2

Uchwała wchodzi w życie z dniem podjęcia.

Zarząd IWP

